
以下請於就學期間完成： 

1. 企業參訪(至少 2 次)； 

2. 專業演講 (至少 3 場)； 

3. 跨國企業見(實)習； 

4. 學術交流活動； 

5. 參加學術研討會； 

6. 經營競賽。 

當中，企業參訪、專業演講或學術研討會必須達到規定場次。項次3-6學生可自由選擇，但至少須達成1項。              

修課規定 

(一) 畢業總學分數：42 學分：(1) 系必修學分數：21 學分（含論文 6 學分）。(2) 選修學分數：21 學分。 

(二) 非本科系入學者，須補修大學部經濟學(3 學分)、行銷學(2 學分)及國際貿易理論與政策(2 學分)課程，大學已修習者，得抵免之。 

(三) 選修課程中之「國際經貿」與「國際行銷」二個模組，至少須選擇一個模組，並依各模組修課規定選修課程，其他不足的專業選修課程學分數可以選擇

其他選修(模組)課程，或跨系選修 。 

(四) 經系主任及指導教授同意，可修習他系碩士班與論文題目相關之課程，最多以三門為限。 

(五) 需修畢學術倫理數位課程(必修/0 學分/計 18 單元/共 6 小時)且通過測驗，取得修課證明後，方能提出論文研究計畫之申請。 
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國際財務管理 3/3 

國際併購策略 3/3 
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衍生性金融商品 3/3 

 

國際人力資源管理 3/3 

 

國際企業經營環境 3/3 

 

財務報表分析 3/3 
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國際企業經營 3/3 

跨境電子商業管理與策略 3/3 

國際貿易學系   碩士班課程進路圖 
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兩岸經貿專題研討 3/3 
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管理經濟學 3/3 

產業全球化與營運策略 3/3 

國際行銷管理 3/3 

多變量分析 3/3 

國際貿易經營 3/3 

計量方法 3/3 

時間序列分析 3/3 

國際經貿專題研討 3/3 
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國貿專員 

行銷研究 3/3 

國際貿易問題討論 3/3 

貿易經營專題研討 3/3 

畢業門檻： 

1. 須通過全民英中級初試或取得 TOEIC500 分

以上與其相當能力以上之證明。 外國語文能力 


